PLAN PROMOC)JI WYDARZENIA

1. PODSTAWOWE INFORMACJE

Nazwa wydarzenia:

2. CEL PROMOC(]I
Gléwny cel promogji:

O zwiekszenie frekwenc;ji

O sprzedaz biletow

O budowanie rozpoznawalnos$ci wydarzenia

O promocja instytucji

O dotarcie do nowych odbiorcéw

O promocja artystow / tworcow

O pozyskanie partneréw i sponsoréw

D INNY: ettt

Cele szczeg6towe:



3. GRUPA DOCELOWA

Giéwna grupa odbiorcéw:
Wiek: ...
Lokalizacja: ........c.ccccovirieinincinccceeeccecenen

Zainteresowania / profil odbiorcéw:

4. GLOWNY KOMUNIKAT

Najwazniejsza informacja, ktéra chcemy przekazaé odbiorcom:

5. KANALY PROMOC(]I

Internet

O strona internetowa organizatora
O Facebook

O Instagram

O TikTok

O YouTube

O newsletter



O reklama internetowa
O wydarzenia / portale kulturalne

[T o] 1

Media tradycyjne

O prasa lokalna

O radio

O telewizja

O portale informacyjne

O materiaty dla dziennikarzy

[T oY TSR

Promocja bezposrednia

O plakaty

O ulotki

O banery

O citylighty

O materiaty w instytucjach partnerskich
O promocja podczas innych wydarzen

L INNE: it eareeeeenaeeas

6. HARMONOGRAM DZIALAN PROMOCYJNYCH

Termin Dziatanie

Kanat

Odpowiedzialny

Status

7. MATERIALY PROMOCY)NE

Materialy do przygotowania:

O plakat
O grafika do mediéw spotecznosciowych
O baner internetowy

d

d



O ulotka

O spot promocyjny

O materiat prasowy

O newsletter

O wydarzenie w mediach spotecznosciowych
O komunikat prasowy

ENNE: i

Osoba odpowiedzialna za przygotowanie materiatéw:

8. MEDIA I PARTNERZY

Medium / partner  Zakres wspotpracy  Kontakt

Termin publikacji

Status

9. BUDZET PROMOC]I

Dziatanie Planowany koszt

Rzeczywisty koszt

Reklama internetowa
Druk materiatéw
Reklama zewnetrzna
Media / reklama
Produkcja materiatéw
Inne

RAZEM

10. MONITOROWANIE EFEKTOW

Wskazniki sukcesu:

O liczba uczestnikow
O liczba sprzedanych biletéw
O liczba wyswietleh materiatéw



O zasieg publikacji

O liczba reakcji i komentarzy

O liczba wejs¢ na strone wydarzenia

O liczba zapiséw / rejestracji

O liczba publikacji medialnych

I INNE: ittt

Zaktadane rezultaty:

11. PODSUMOWANIE KAMPANII
Co zadziatato najlepiej?

Data opracowania planu: ..............cccceeeeniinnnennneneneeeeens
Osoba odpowiedzialna: .............ccccooineinininnieeee,

AKCEPLACIA: ....c.coveeeiiiieeeee e
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